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Séo Paulo, 25 de agosto de 2009.

Exmos. Srs.

Edmundo Klotz

Presidente

Associa¢do Brasileira das Indastrias da Alimentagdo (ABIA)
Ricardo Alves Bastos

Presidente

Associaciio Brasileira de Anunciantes (ABA)

Assunto: Publicidade Responsivel — Compromisso Piblico

Senhores Presidentes,

As empresas abaixo assinadas (“Empresas Participantes”), representadas por seus respectivos
dirigentes, vém a sua presenga para comunicar a adogdo, no Brasil, de Compromisso
Piiblico relacionado a publicidade de alimentos e bebidas para criangas.

Inicialmente, as empresas resgatam que adotam como politica o estrito cumprimento

das normas propugnadas pelo Codigo Brasileiro de Auto-Regulamentagdo Publicitaria a
respeito da publicidade de alimentos e bebidas e sobre a comunicagio publicitaria dirigida
as criangas e as determinacdes advindas de seu organismo gestor, o Conar — Conselho
Nacional de Auto-Regulamentagio Publicitéria.

Adicionalmente, com efeito no méximo até o dia 31 de dezembro de 2009, as Empresas
Participantes ratificam perante as duas entidades e a sociedade Brasileira os seguintes
Compromissos:

1. Nao fazer, para criangas abaixo de 12 anos, publicidade de alimentos ou bebidas;
com excegdo de produtos cujo perfil nutricional atenda a critérios especificos baseados
em evidéncias cientificas.

1.1. Os critérios mencionados serdo adotados especifica e individualmente pelas empresas
signatarias.

1.2. Para efeito desse compromisso, as limitagdes sio para insergdes publicitarias em
televisdo, radio, midia impressa ou internet que tenham 50% ou mais de audiéncia
constituida por criangas de menos de 12 anos.

2. Nas escolas, ndo realizar, para criangas com menos de 12 anos, qualquer tipo de promogao
com carater comercial relacionada a alimentos ou bebidas que ndo atendam aos critérios
descritos anteriormente, exceto quando acordado ou solicitado pela administragdo da
escola para prop6sitos educacionais ou esportivos.
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3. Promover no contexto de seu material publicitario e promocional, quando aplicavel,
praticas e habitos saudaveis, tais como a adogdo de alimentagdo balanceada e/ou a
realizacdo de atividades fisicas.

Para atender aos compromissos acima, as Empresas Participantes divulgario e publicario,
pelos meios que julgarem adequados, até 31 de dezembro de 2009, suas proprias politicas
individuais sobre publicidade para criangas, inclusive com 0s critérios nutricionais adotados.
Tais politicas serdo, obrigatoriamente, no minimo alinhadas aos compromissos ora assumidos.

Atenciosamente,

——

T

Michel Dimitrius Doykeris
VP de R¢frigefantes
AmBev (Companhia de Bebidas das Américas)

g
Ricardo Figueiredo Bomnteny st i
CEOe PresidentemM
Bob’s (Venbo Corézeiode Alimentos Ltda.)

Carlos Ribas
Vice-Presidente de Marketing, América l/atina e Caribe

José Antonio do Prado Fay
Diretor Presidente
Batavo (BRF — Brasil Foods S/A)

Diretor de Negocios Brasil /

Cadbury (Cadbury Bras}l/ Comércio de Alimentos Ltda.)

Qf\%—f
Xiemar Zarazua '

Presidente
Coca-Cola Brasil (Recofarma Indéstria Amazonas Ltda.)
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Mariano L
Presidente
Danone (Danone Ltda.)

Pietro eg:rTé'r'o ' ia Wagner
Diretor Geral Administradora Juridica

Ferrero do Brasil (Ferrero do,Brasil Indistria Doceira e Alimentar Ltda.)
' ////%Z%_/ ‘

Fausto Costa
Diretor Geral
Garoto (Chocolates Garoto S/A)

T OR%TE

O T
Pablo Hector Pla
Diretor Presidente
General Mills Brasil (General Mills Brasil Ltda.)

alleret

Grupo-Bimbo,(Bimbo do Brasil Ltda.)
A k‘f’( e

Luiz Claudio Taya deArau;a

Cervgja e Refrigerantes S/A)

Pre51dente Mercosul
Kellogg's (Kellogg Brasil Ltda.)

Mark A. Clouse % < ;

a
7 Diretor Presidente
Kraft Foods (KraffFoods Brasil S/A)
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Filipe A. Ferreira not W
Presidente América Latina
Mars Brasil (Masterfo rasi] Alimentog L’tda.)

Marcelo Rabach O\ (Vg
Presidente Arcos Dourados — Divisdo Brasil
McDonald’s (Arcos Dourados Comércio de Alimentos

72

Ivan Zurita
" Presidente, ~
Nestlé Brasil (Nestle Brasil Ltda.)

Othmel’ Rodrigues Lopes

Prés:dente
PepsiCo — Bebidas (Pepsi-Cola Ind. da Amaz6nia Ltda.)

José Antonio do Prado Fay
Diretor Presidente
Perdigdo (BRF — Brasil Foods S/A

Gilberto Tomazoni
Diretor Presidente
Sadia (Sadia S/A)

Kees Kmyth
! Diretor Presid nte i
Unilever Brasil (Unilever Brasil Ltda.)
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Sdo Paulo, August 25th 2009.

To

Edmundo Klotz

President

Brazilian Association of Food Industries (ABIA)
Ricardo Alves Bastos

President

Association of Brazilian Advertisers (ABA)

Subject: Responsible Advertising — Public Commitment

Misters Presidents,

The undersigned companies (“Participating Companies”), represented by their respective
presidents and directors, hereby communicate the adoption, in Brazil, of a Public Commitment
related to food and beverage advertising to children.

First of all, the companies inform that they adopt a policy of strict compliance with the
norms advocated by the Brazilian Code of Advertising Self-Regulation with regard to
food and beverage advertising to children and with the determinations from their managing
body, Conar — National Council for Advertising Self-Regulation.

Additionally, the Participating Companies ratify to both entities and to the Brazilian society
the following Commitments, to become effective no later than December 31, 2009:

1. Not to advertise food or beverage products to children under the age of 12, except for
products which fulfill specific nutrition criteria based on scientific evidence.

1.1. Such criteria mentioned will be specifically and individually adopted by the signatory
companies.

1.2. For the purpose of this commitment, the restrictions refer to advertising inserts in
television, radio, printed or Internet media whose audiences consist of a minimum
of 50% of children under the age of 12.

2. In schools, not to conduct, for children under the age of 12, any type of promotion
of a commercial character related to foods or beverages which do not fulfill the criteria
described above, except when agreed with, or requested by, the school administration
for educational or sports purposes.
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3. To promote, within the context of their advertising and promotional material, when
applicable, healthy practices and habits, such as the adoption of a balanced diet and
the practice of physical activities.

In order to fulfill the commitments mentioned above, the Participating Companies will
announce and publish, through any means they may deem appropriate and no later than
December 31, 2009, their own individual policies on advertising to children, including
the nutritional criteria adopted. Such policies will obligatorily be, at least, in line with
the commitments herein undertaken.

Chief Soft Drinks Officer
AmBev (Companhia de Bebidas das Américas)

José Antonio do Prado Fay
CEO
Batavo (BRF - Brasil Foods S/A)

Ricardo Figueir,

CEO and Presiden
Bob’s (Venbo Comércio de Alimentos Ltda.

Carlos Ribas
VP Marketing, Latin America and Caribbean Kegion
Burger King (Burger King Corporation)

Oswaldo Nardinelli Filho
Business Director, Brasil

Xiemar Zarazua
President
Coca-Cola Brasil (Recofarma Indistria Amazonas Ltda.)
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Mariano Lezano
General Manager
Danone (Danone Ltda.)

io do Prado Fay

vipal Nordeste S/A)

> P hoean

Pietro Qornero — aficWagrie
General\Director Legal Administrator

Ferrero do sil (Fyo Brasil Indistria Doceira e Alimentar Ltda.)
/%%DM/A’

Fausto Costa
General Director
Garoto (Chocolates Garoto S/A)

e

Pablo Hector Pla
President
General Mills Brasil (General Mills Brasil Ltda.)

sMark A. Clouse
President Brasil
Kraft Foods (Kraft Foods Brasil S/A)
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Filipe A. Ferreira
President Latin Amerj
Mars Brasil (Masterfoods Brasil Alimentos Ltda.)

]
Marcelo Rabach / a LJ

President, Brazilian Division
McDonald’s (Arcos Dourados Coméycio de Alimentos Ltda.)
: /

\

Ivan Zurita
President L
Nestlé Brasil @esﬂe Brasil Ltda.)

Othniel Rodrigues Lopes
President

José Antonio do Prado Fay
CEO
Perdigdo (BRF — Brasil Foods S/

Gilberto Tomazoni

CEO
Sadia (Sadia S/A)

| Kees Km}%ﬁd 71

President o : \\
Unilever Brasil (Unilever Brasil Ltda.)
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